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Die Zeitungen sind fir die FuRball-WM 2010 gut geristet.

Die Sportseiten der Zeitungen stofl3en auf grofRes Interesse.

Als echtes Universalmedium bietet die Zeitung ihren Lesern ein breites
Themenspektrum. Diese Themenvielfalt wird von den Lesern an-
genommen und gerne genutzt. So lesen den Sportteil, der in der Leser-
schaft erfahrungsgemal auf sehr gegensatzliche Reaktionen stof3t, fast

sechs von zehn Zeitungslesern (59%).

Besonders grol3e Anhénger des Sportteils sind die Manner. Fast drei
Viertel der méannlichen Zeitungsleser lesen den Sportteil (72%). Aber
auch die jungeren Zeitungsleser (14-29 Jahre) nutzen tberdurchschnitt-
lich dieses Ressort der Tageszeitung (65%). Das Interesse am Sporttell
dirfte zu Zeiten der FulRball-WM besonders hoch sein bzw. sogar noch
steigen. Ein geeigneter Zeitpunkt, um sportaffine Zielgruppen anzu-

sprechen!
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